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 • 滋养生命活力涵宽广光适乳业延伸
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飘带中白绿蓝三颜色分寓示着营养丰富

牛奶生命活力伊利飘带包装统运

品牌传播（广告POSM）致展现

伊利新标识演绎滋养生命活力品牌精髓
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领先创新

富亲力 演示性

展现时尚生活情趣 老套生活片段 产品表现动感

充满食欲享受

死气沉沉

呆板乏味

伊利品牌调性

伊利品牌调性

富感染力 说教式

见健康提升全

家充满生命活力

品牌沟通中通利益性营销知识性营销

实证性营销展示伊利产品切实提升健康差异化优势

引出全家充满生命活力功利益点

终增强购买意愿

利益性营销：

指充分展示伊利产品带消费者生活利益点

具体展示健康提升体现带身体五方面处：

体力充沛增强免疫力美容美体促进成长补钙

具体产品选择利益点时必须相关

消费者洞察基础

知识性营销：

指抓住消费者健康知识渴求利新颖

易懂启发性营养机理消费者进步解

伊利产品差异化营养优势

实证性营销：

指通事实说明问题前

展示调查研究事实等
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伊利新标识辅助元素飘带充分

演绎伊利滋养生命活力品牌精髓

 法 真 正享 受

生活 真 谛

滋养 身体

 果您  懂 

实现伊利愿景市场营销角度

提高品牌美誉度关键手段

什品牌屋

提高品牌美誉度？

伊利品牌手册适范围
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关 爱 引领 生机勃勃

目录
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                     新农村运动TCL王牌美之彩系列彩电农村市场整合推广传播手册〔2001年版〕目   录一、产品介绍〔1-2〕                   二、整合推广思路〔3-7〕          ...
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                     路演活动方案 （伊利）
                


                
                    我与梦想只有一杯之遥营养+运动=健康——伊利巡回路演活动方案（广东区域）           2006年4月24日活动背景：Ø 从2005年11月16日起，伊利集团正式成为2008年奥运会独家...
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                    早餐品牌网点销售员手册网点销售员手册一．目的   为维护早吃好品牌及放心早餐整体形象，规范网点销售，确保公司与网点销售员的长远利益和发展，制定本手册。二．网点操作规范：1.不得售卖隔夜产品或私...
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                    耍类别：压缩版
店长手册
页码：P0-0
适读人群：店主、店长、经理
前   言
版次：001-2018-06-12

生效日期:2018-06-12
你是专卖店店长
恭喜你...
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                    服装品牌战略实施务实操作手册

一、产品的客户人群的定位
消费的性别和年龄
性别定位：需要确定产品的性别来建立品牌
年龄定位：确定明确的年龄阶段人群建立品牌
消费的地区和收入
地...
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                    上节课我们对乳制品行业做了简单的分析，发现自08年三聚氰胺事件，为了乳制品行业的健康发展，政府从乳业立法和政府扶持双向出击制定政策，显示了对乳制品行业发展的高度重视。而随着我国国民经济的不断发...
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                    伊利公司业主会议发言第一篇：伊利公司简介内蒙古伊利实业集团股份有限公司，是中国唯一一家同时服务于奥运会和世博会的大型民族企业。伊利集团始终以强劲的实力领跑中国乳业，并以极其稳健的增长态势成为了...
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                    品牌?名牌?——与叶茂中先生商榷
罗军 2001 第4期 依我之见   
     叶茂中先生《品牌的误区》(《销售与市场》2001年第1期)一文中的基本观点，笔者颇为认同，但其中关于品牌...
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                    品牌领导——管理品牌资产  塑造强势品牌
前    言
当“品牌价值说”在80年代末期成为热门话题时，它被视做管理学上又一个转眼即逝的新玩意，但产业界却逐渐发现品牌意识、认知价值、顾客忠诚...

                


                
                    
                       8年前   
                    
                    30961   
                    0 
                    

                


            

        

        
            
                
            

            
                
                     从“无品牌营销”走向“品牌营销”
                


                
                    中国农化中小企业
——从“无品牌营销”走向“品牌营销”

作者：刘祖轲　来源：本站原创　时间：2004-8-30

    深圳市南方略营销管理咨询有限公司 刘祖轲、薛金山 
　　...
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                    品牌类别与品牌家庭 
品牌主要类别 
    我们可以根据需要，从不同的角度讨论品牌，即品牌有不同的分类，以下列举出一些主要的类别： 
□ 品牌所有者类别
· 制造商品牌
· 经销商...
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                    伊利“四个圈”奔跑着去买的冰淇淋
------伊利冰淇淋系列电视广告片创作纪实
阳光下奔跑的思路
2000年10月份，我们接到了伊利冷饮事业部营销副总路长全先生打来的电话，简短的自我介绍...
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                    伊利集团2015年校园招聘策划书                                 一、伊利集团简介内蒙古伊利实业集团股份有限公司，是中国唯一一家同时服务于奥运会和世博会的大型民...

                


                
                    
                       8年前   
                    
                    418   
                    0 
                    

                


            

        

        
            
                
            

            
                
                     伊利集团六一节活动策划方案
                


                
                    伊利悠悠球有奖促销活动伊利集团六一节活动策划方案策划思路1 目标消费人群心理分析：    伊利冰激凌的主要目标消费人群是6?/FONT>15岁的少年儿童他们有充足的零花钱,在电视文化下长大，在...
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                    读书心得体会：伊利亚特　　荷马史诗《伊利亚特》主要围绕英雄阿基琉斯的两次疯怒展开，全篇一开始交待残暴、贪婪的阿伽门农王在一次议会中引发了卓越的阿基琉斯的愤怒，接踵而来的一系列事件又催发了特洛伊...
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                    伊利公司总裁的获奖感言　　首先感谢21世纪报系举办这次活动，这次活动必将对增强社会责任感，构建和谐社会起到积极的促进作用，伊利集团在发展的过程中，始终把食品安全放在首位，始终坚持回报社会，回报...
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                    2009年4月，老河口市伊利健康宝贝课堂·热线工作及传播活动继续扎实有序地开展。
一是继续利用农村、社区家长学校、家教咨询站、爱心服务站等阵地和劳力招聘会、农村新技术与劳动技能培训对务工返乡...
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                    伊利牛奶传统渠道业务员工作报告篇一：牛奶销售员个人工作总结与体会 牛奶销售员个人工作总结与体会  时光飞逝不觉中已入职七月有余了，细细回味这一路走来收获良多，感激之情油然而生。  人间四月芳菲...
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