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                    Future X 未智库 * DCCI 互联网数中心 DCCI Data Center of China Internet 

2016年中国90群移动购物 

研究报告 研究定义： 

 90群：报告中未做特殊说明90群指出生亍 1990年（包括1990年）年龄26岁群 

特殊说明中90指生亍 19901994年群95指生亍 19951999年群00指生亍 2000年

群 

 移动购物：指手机端购物类APP中进行购买唱品 

研究范围： 

 次调查报告中象手机端购物类APP进行消费群根DCCI90群移劢购物 定义基亍移

劢购物市场发展 现状DCCI庞线调研社匙 结吅移劢购物群 样配调研2000+样研究分析90群移

劢购物行偏等 

 

          研究概 
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研究背景目 

研究定义范围 

研究背景： 

 着网络普移劢互联网时代网络支付发展移劢购物便捷性迅速市场认接受市场规模迅速扩

类移劢购物台涌现 

 80群视消费力群越越新生90（包括9500）群开始具备独立购买力未引

领消费市场90群消费惯态度已开始传统零售业产生重影响 

研究目： 

 通90群移劢购物行研究娱乐关注研究发掘 90群消费心理移劢购物消费特征偏           关键发现 
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关键发现 

           综艺娱乐：90群综艺娱乐容关注广泛 

           唱业服务：90群成移动购物力9500崛起 

           户需求：价格影响减弱90群更青睐时尚性化产品 

           消费惯：90群消费普遍理性时注重价值体现 

           台选择：美时尚性化综合移动购物台成重选择 

           消费趋势：创新力性化动进击中力消费新生群 综艺娱乐：90群综艺娱乐容关注广泛 鹿晗
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数源：DCCI 2016年中国网民移劢购物市场调查 

          90群更加喜爱国明星 
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90群喜爱明星 

TF Boys 

125 

           90群网络剧喜爱程度普遍高亍国产电视剧 
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数源：DCCI 2016年中国网民移劢购物市场调查 
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重生名流巨星 
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          90喜爱棚综艺快乐营等真秀喜爱度差异 
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数源：DCCI 2016年中国网民移劢购物市场调查 

棚综艺 

90群喜爱综艺节目 

真秀 敦煌漠音乐节 171 

玩石音乐节 108 

北山音乐节 170 

36 

179 

341 

402 

492 

 

欧美明星乐队演唰会 

韩流明星乐队演唰会 

港台明星乐队演唰会 

陆明星乐队演唰会 

草莓音乐节 321 

迷笛音乐节 196 

          90群较关注国明星乐队演唰会 
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数源：DCCI 2016年中国网民移劢购物市场调查 

恒星光音乐节 348 

90群喜爱音乐节 90群喜爱演唰会 唱业朋务： 90群成移劢购物 力9500崛起 30  
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2013年 2014年 2015年 

20132015年中国网购户规模手机购物户规模 

网购户规模（亿） 手机购物户规模（亿） 手机购物率（） 

          移劢端手机购物率直线涨移劢端消费惯形成 
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数源：CNNIC第37次中国互联网络发展状况统计报告 

2013年2015年中国网络购物户规模持续升智手机逐渐普移劢支付发展 3G4G网络时代促进

移劢购物规模高速增长 产业链游逐步完善中国互联网户移劢 端消费惯形成 2016年中国90群手机购物率 

          90群手机购物率高亍整体互联网户 
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数源：DCCI 2016年中国网民移劢购物市场调查 

2016年中国互联网户手机购物率 

没 59 

手机购物APP购买物品 941 手机购物APP 919 

没 81 

DCCI调研数显示戔 2016年中国互联网户手机购物率达919中90群手机购物接受度更高

率达941高亍整体互联网户手机购物率           90群开始引领移劢购物市场 9500群崛起 
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数源：DCCI 2016年中国网民移劢购物市场调查 

90群手机购物户年龄分布 

90群 

（生亍 19901994年） 

404 

95群 

（生亍 19951999年） 

402 

00群 

（生亍 2000年） 

194 

研究发现 90手机购物户中生亍 19901994年19951999年2000年群例分404402

1949500购物需求逐渐扩劣力 90购物力量 户需求：价格影响减弱90群更青睐时尚性化产品 192 

211 597 

90群收支状态 

收亍支 入丌敷出 收支衡 

      六成90群已达收支衡状态购买力逐步释放 
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数源：DCCI 2016年中国网民移劢购物市场调查 

232 

115 

653 

80群收支状态 

收亍支 入丌敷出 收支衡 

90群逐步步入社会进入职场调查数显示收亍支 90群例192六成90群达收支

衡状态 90户购买力逐渐释放 03 

28 

85 

142 

131 

93 

518 

90群消费态度 

        90群消费偏理性80更仸性易消费 
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数源：DCCI 2016年中国网民移劢购物市场调查 
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549 

80群消费态度 

理性消费 

超前消费 

勤俭节约 

喜欢买 

消费 

喜欢购买品

牌 

 

90消费群消费态度普遍较理性整体消费力尚80差距超前消费意愿低亍 80群更加勤俭节

约90群喜爱物品仸性度高亍 80群易受潮流戒身边影响等消费 743 709 

699 
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336 

262 

118 117 
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438 

522 
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138 

232 

05 

80群90群网络购物原 

80 90（生亍 19901994年） 95（生亍 19951999年） 00（生亍 2000年） 

          90购物受价格等影响低亍 80群更崇尚性潮流 

Future X 未智库 * DCCI 互联网数中心 DCCI Data Center of China Internet 

数源：DCCI 2016年中国网民移劢购物市场调查 

90群网络购物原价格便宜省时快捷影响度低亍 80群相80群90群更加

网购唱品种类丰富性时尚选择网购中9500群网购更崇尚性潮流 13 

129 

180 

224 

419 

612 

90群购买物品决定素 

          90群80群更易受广告影响 
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数源：DCCI 2016年中国网民移劢购物市场调查 
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80群购买物品决定素 

身需 
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潮流 

广告影响 

朊友推荐 

 

研究发现90群购买物品决定素身需价格便宜两种素90群购买物品决定性低亍 80

群90群80群更易受广告影响购买物品           90户网购物品种类朋装食品数码类唱品 
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数源：DCCI 2016年中国网民移劢购物市场调查 

90群喜爱网购物品类型 

服装类 

744 

美妆类 

289 

家居类 

299 

母婴类 

123 

食品类 

538 

数码类 

530 

 

18 

调查数显示朋装类食品类数码类物品90群购买唱品类型分占74453853外

90群家居类物品需求逐渐放开 40 

43 
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123 

124 

207 
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240 

247 
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262 

269 

 

VERO MODA

裂帛 

雅戈尔 

马克华菲 

戓吆普 

杰克琼斯 

韩国sz 

欧时力 

茵曼 

ZARA

ONLY

H&M

艾格 

太鸟 

森马 

七匘狼 

美特斯·邦威 

海澜家 

花花公子 

优衣库 

韩衣舍 

90群关注服装类品牌 

          90群更喜欢潮流时尚性价高朋装品牌 

Future X 未智库 * DCCI 互联网数中心 DCCI Data Center of China Internet 

数源：DCCI 2016年中国网民移劢购物市场调查 

调查数显示90群更喜欢潮流时尚性价较高朋装品牌中韩衣舍优衣库花花公子海澜家

美特斯·邦威等90群较关注朋装品牌分占26926224924724 00 

49 

62 

65 

69 

74 

83 

87 

88 

89 

95 

109 

110 

118 

126 

132 

144 

147 

147 

154 

157 

 

 

春纨 

植美村 

芳草集 

SKII

美 

妮维雅 

芝 

膜法世家 

碧欧泉 

韩 

资生堂 

蔻 

悦诗风吟 

曼秀雷敦 

韩束 

珀莱雅 

百雀羚 

雅诗黛 

御泥坊 

90群关注美妆类品牌 

          90喜欢美妆类品牌较分散土品牌御泥坊位列第 
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数源：DCCI 2016年中国网民移劢购物市场调查 

调查数显示90群喜欢美妆类品牌整体较分散土品牌御泥坊关注度位列第占157外90

群较关注美妆类品牌雅诗黛百雀羚珀莱雅 消费惯：90群消费普遍理性时注重价值体现 122 
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90群目前移动购物消费金额 

目前消费金额(月均337元) 期消费金额（月均377元） 

          90群移劢消费欲高亍目前消费状况 
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数源：DCCI 2016年中国网民移劢购物市场调查 

调查数显示90群目前移劢购物月均消费金额 337元期月均消费金额377元90群移劢购物

消费欲高亍目前消费状况中期月均消费 800元例远高亍消费现状 01 
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223 

233 

248 

336 

389 
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锻炼健身 

逛街 

户外游玩 

家朊友娱乐 

外出差旅游时 

坐交通工具 

等候时 

观电视时 

观丌移劢端时 

家刚睡醒 

洗手间 

餐厅吃饭酒吧等休闲 

家睡觉前 

学校课 

单位班 

90群移动购物场景 

室 

路 

室外 

          移劢购物受场景限制 90群班课等 
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数源：DCCI 2016年中国网民移劢购物市场调查 

移劢购物受场景限制 90群移劢购物场景较碎片化时买较单位班学校课

等候时分占415389398           90群移劢购物频率较高均周少买次 
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数源：DCCI 2016年中国网民移劢购物市场调查 

353 

224 228 

170 

25 

00

100

200

300

400

90群移动购物APP开频次 

周均开10次 
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90群移动购物APP单频次 

周均单13次 

数显示90群移劢购物 APP周均开10次中超三成户周开超15次90群整体移劢购物频率

高周均单13次周少买次 16 
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闪购 

抽奖 

会员 

团购 

满减 

特卖 

秒杀 

优惠券 

直降 

90群喜爱移动购物优惠折方式 

          直降优惠券秒杀特卖90群喜爱折斱式 
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数源：DCCI 2016年中国网民移劢购物市场调查 

直降优惠券秒杀特卖等90群喜爱折斱式超五成 90群喜欢直降优惠券秒杀特卖喜爱群

分占458429409 台选择：美时尚性化综吅移劢购物台成重选择  20 

楚楚街 58 

90群第次购物类APP 

   淘宝天猫京东外楚楚街90首次较购物APP 
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数源：DCCI 2016年中国网民移劢购物市场调查 
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网APP 
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美丽说APP 
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聚美优品APP 
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天猫APP 
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90群购物类APP情况 

淘宝APP 689 

天猫APP 61 

聚美优品APP 11 

唯品会APP 13 

京东APP 83 

蘑菇街APP 29 

美丽说APP 18 

网APP 18 

调查数显示淘宝天猫京东三购物台外物品品类综吅性相强楚楚街较 90群首次

移劢购物常购物 APP    楚楚街美丽说90群例 
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数源：DCCI 2016年中国网民移劢购物市场调查 
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购物类APP年龄段群分布情况 

90 80 80前（生亍 1979年前） 

调查数显示90群APP中占均中楚楚街美丽说90群例685次蘑菇街

90群占631移劢购物 APP90群例相少 77 
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唯品会APP 

    丌 APP选择原差异淘宝优惠京东品质佳楚楚街性 
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数源：DCCI 2016年中国网民移劢购物市场调查 
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操作便捷 

运行流畅 
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喜欢页面风格 

品质保证 
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美丽说 

90群移动购物APP原 

研究发现90群丌 APP原差异90群认淘宝优惠物品丰富京东物品品质佳口碑

楚楚街性稳定操作便捷 440 

309 240 242 195 207 

195 

147 231 204 

209 121 
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264 275 

204 228 

224 

138 

200 166 

229 265 
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28 80 87 121 102 
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90群移动购物APP开频次情况 

          淘宝京东楚楚街90群活跃 
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数源：DCCI 2016年中国网民移劢购物市场调查 

周丌足 1次 

周14次 

周59次 

均周1014次 

均周15次 
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                    90后自我评价　　现在流行说80后是鸟巢一 带，那我们90后是什么，现在流行什么非主流，既然有非主流就有主流 这种说法，很多人说讨厌非主流，但我却不同，我就喜欢她们颓废的感觉，为什么会这样，我...
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                    90后——梦想展翅高飞的雏鹰，正面临着社会严峻的考验；90后——时代的弄潮儿，正在舆论的风浪里勇敢地用行动证明自己；90后——世纪之交的接力者，正传递着新的活力与梦想。张立宪写过一本挺有意思的...
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                    我是90后的演讲　　尊敬的老师，亲爱的同学，大家好！　　首先感谢学校给了我这一次机会，也感谢命题老师出了这道有非常的主题，让我代表所有90后悟出我们的心声，因为我们已压抑太久，在网络上的“90...
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                    90后好男儿毕业留言　　毕业，关于未来，我不知是否有命运一说，命运好像就是回头一看说原来我的一生就是这样！但不管怎么样，健康，快乐就很好了，这也是我希望你一辈子拥有的东 西。有人腰缠万贯却生活...
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                    我是90后演讲稿　　现场的各位到场的嘉宾，老师、同学们，大家好！今天我要演讲的主题是《90后的风采》。　　集社会的关爱于一身的90后成为了备受瞩目的新一代。90后，说到90后，大家会想到什么？...
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同样是毕业于名牌大学，同样是本科文凭，同样是四六级证书，为什么有的人进入一家公司很快就能打开局面，有的人需要很长一段时间才能适应工作环境？两者之间的差别，很大程度体...
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                    90后爱国演讲稿　　尊敬的老师，亲爱的同学们：　　大家好!我是新闻传播学院电编二班的王欣月。今天我演讲的题目是《我是九零后》　　九零后这个词在现在似乎成为了一个受人争议的话题;有人说九零后是不...
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                    90后发言稿　　自大地混沌初开之日，世间就注定要存在种种真情佳话，留存心间。不为那一束花开，只因为逃脱不了转身宿命的纠缠。　　回忆“１０.２４”，不禁让人感到心寒，殊不知那个日子汇聚了多少漫无...

                


                
                    
                       12年前   
                    
                    582   
                    0 
                    

                


            

        

        
            
                
            

            
                
                     90后大学生毕业留言
                


                
                    90后大学生毕业留言　　90一届大学生即将面临毕业，他们的心态我们无从得知，但可以肯定的是社会激烈的竞争今天我们无从选择。不知是压力还是迫于无奈，很多大学生都出去实习，我不知道这是否是一种正确...
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                    90后风采演讲稿　　集社会的关爱于一身的90后成为了备受瞩目的新一代。90后，说到90后，大家会想到什么？脑残的一代？颓废？非主流？火星文？如果你们想到90后是脑残的一代，确实现在网上到到处都...

                


                
                    
                       11年前   
                    
                    577   
                    0 
                    

                


            

        

        
            
                
            

            
                
                     “90后”大学生毕业感言
                


                
                    “90后”大学生毕业感言　　光阴似箭，岁月如梭，四年，弹指一挥间，已流逝在不知不觉中。待在寝室里，虽然大部分的室友都因种种原因已不在，但他们的气息却仍在，也就没有丝毫的孤单之气，四年，这间小屋...
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                    90后之我见（演讲稿）　　90后之我见（演讲稿） 　　我觉得90后与80后、70后没有什么两样，都要经过从蛹到蝶、从青涩到成熟的成长过程，都尝过了生活的酸、甜、苦、辣、咸，我们微笑面对毫不逊色...
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                    震灾中，“80后”“90后”是好样的！2008年6月5日人民日报刊发《一位少将的震区感言》，高建国将军感慨：“多好的年轻人，多好的兵啊！”——这只是一个缩影，灾情就是命令，子弟兵与武警战士冲锋...
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                    80后90后的似水年华--演讲稿　　80后90后的似水年华--演讲稿　　亮相词：大家都知道，最近貌似比较流行感冒，很不幸，这两天我也站在了潮流的风口浪尖上！最近有点小感冒，嗓子也坏了，所有的这...
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